
Na podstawie przedstawionego diagramu wyraźnie widać, że w ostatnich latach nastąpił gwałtowny wzrost liczby wniosków dotyczących sprawdzenia
legalności reklam – szczególnie między rokiem 2021 a 2023, gdzie liczba ta skoczyła do aż 852. Jednocześnie liczba rzeczywiście przeprowadzonych
kontroli, choć również wzrosła (z 129 do 432), pozostaje znacząco niższa niż liczba zgłoszeń. Taka dysproporcja wskazuje na pilną potrzebę zwiększenia
zasobów  kadrowych  Powiatowego  Inspektoratu  Nadzoru  Budowlanego  (PINB).  Z  analizy  danych  wynika  wyraźny  wzrost  intensywności  działań
kontrolnych w latach 2021–2024,  przy czym rekordową liczbę kontroli odnotowano w roku 2023. Wzrost ten był możliwy m.in. dzięki wsparciu
finansowemu udzielonemu Powiatowemu Inspektoratowi Nadzoru Budowlanego dla Miasta Poznania przez Prezydenta Miasta Poznania . Środki te
umożliwiły inspektorom przeprowadzanie dodatkowych kontroli poza standardowymi godzinami pracy, a także w weekendy. 
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Liczba kontroli legalności reklam w latach 2013-2024

Liczba kontroli legalności reklam Liczba wniosków dotyczących sprawdzenia legalności reklam



Na podstawie przedstawionego diagramu widać,  że  liczba kontroli  reklam stanowi istotny procent ogólnej  liczby tzw. kontroli  prewencyjnych w
poszczególnych latach. Szczególnie zauważalny wzrost liczby kontroli reklamowych nastąpił w ostatnich latach – w 2023 roku przeprowadzono aż 432
kontrole reklam, co znacząco przewyższyło liczbę kontroli problemowych w poszczególnych wcześniejszych latach. W roku 2024 odnotowano  310
takich kontroli, co również świadczy o utrzymującym się wysokim poziomie działań w tym zakresie.

Tak istotny udział kontroli dotyczących reklam w ogólnej liczbie kontroli  prewencyjnych świadczy o rosnącym znaczeniu przestrzegania przepisów
dotyczących  estetyki  przestrzeni  miejskiej  oraz  egzekwowania  obowiązującego  prawa.  Ważnym  czynnikiem  wpływającym  na  tę  tendencję  jest
uchwała  krajobrazowa Miasta  Poznania,  która  wprowadza  ścisłe  zasady  dotyczące  lokalizowania  i  formy  urządzeń  reklamowych  w przestrzeni
publicznej.  Nowe  przepisy  nie  tylko  zwiększyły  świadomość  mieszkańców,  ale  również  przyczyniły  się  do  wzrostu  liczby  zgłoszeń  dotyczących
nielegalnych urządzeń reklamowych.

W efekcie, liczba wniosków o kontrole wzrosła, co znajduje odzwierciedlenie w statystykach przedstawionych na wykresie. Uchwała krajobrazowa, w
połączeniu z dodatkowymi środkami finansowymi na działania kontrolne (jak np. wsparcie z budżetu miasta w 2023 r.), znacząco przyczyniła się do
skuteczniejszego egzekwowania porządku reklamowego w przestrzeni miejskiej.
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2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Liczba kontroli prewencyjnych 198 393 478 283 322 385 303 192 217 254 525 640

Liczba kontroli legalności reklam 42 106 126 86 66 104 164 124 129 182 432 310
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Udział kontroli legalności reklam w stosunku do wszystkich kontroli prewencyjnych w 
latach 2013-2024
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Na podstawie przedstawionego diagramu można jednoznacznie zauważyć, że z każdym kolejnym rokiem wzrasta liczba spraw przypadających na
jednego  pracownika  merytorycznego  Oddziału  Orzecznictwa  Administracyjnego  Powiatowego  Inspektoratu  Nadzoru  Budowlanego  (PINB).  W
szczególności rośnie liczba spraw dotyczących urządzeń reklamowych, które stanowią istotną część całkowitego obciążenia inspektorów.

W latach wcześniejszych 2013-2018 liczba spraw reklamowych przypadających na jednego inspektora wahała się między 6 a 18 rocznie. Natomiast w
ostatnich latach 2019-2024 nastąpił gwałtowny wzrost – w rekordowym okresie liczba spraw reklamowych osiągnęła aż 61 na jednego pracownika.
Jest to znaczące obciążenie, biorąc pod uwagę złożoność i czasochłonność postępowań związanych z nielegalnymi urządzeniami reklamowymi.

Taka sytuacja wyraźnie wskazuje na potrzebę zwiększenia liczby etatów w PINB, a rozważenia wymaga również utworzenie specjalnej komórki PINB
dedykowanej wyłącznie do kontroli urządzeń reklamowych. Uchwała krajobrazowa to kluczowe narzędzie w dbaniu o ład przestrzenny i estetykę
miasta. Jej właściwe wdrażanie wymaga odpowiednich zasobów ludzkich. W związku z tym zapewnienie odpowiedniego wsparcia kadrowego PINB
powinno być jednym z priorytetów Miasta Poznania, jeśli chce ono konsekwentnie realizować cele zawarte w polityce krajobrazowej.
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2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Liczba  nowych spraw przypadająca na jednego pracownika
Oddziału Orzecznictwa Administracyjnego PINB 47 59 67 69 56 45 57 47 64 60 122 87

Liczba nowych spraw dotyczących legalności reklam
przypadających na jednego pracownika Oddziału Orzecznictwa

Adaministracyjnego PINB
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Udział nowych spraw dotyczących legalności reklam przypadających na jednego pracownika 
Oddziału Orzecznictwa Administracyjnego PINB w latach 2013-2024
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